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ANALISE DA PESQUISA DE INTENGAO DE CONSUMO PARA O
DIAS DOS NAMORADOS 2016 EM SAO LUIS

De acordo com o levantamento de intengio de consu-
mo para o Dia dos Namorados 2016 em Sao Luls, realiza-
do pela Federagdo do Comércio de Bens, Servigos e Turis-
mo do Estado do Maranhdo (Fecomércio-MA), 59,2% dos
consumidores ludovicenses pretendem comprar algum
produ{o para presentear em fungao da data, Ja 34,8% dos

a0 deverdo ir s no
periodo e 6,0% nbosabem ou ndo responderam.

Ma comparagdo com o mesmo pericdo do ano pas-
sado, o indice registra ligeira aceleragio de 0,34% na pre-
disposicio de consumo. O ndmero de consumidores que
afirmam ndo comprar produtes para o Dia dos Namorados
recuou 11,2% na comparagao anual, enquanto o ndmero
de indecisos triplicou no mesmo periodo,

A pesquisa entrevistou 700 pessoas, entre homens e
mulheres com mais de 18 anos, nos principais ponlc-s de
circulagdo de cor idores da capital nos
dias 18 a 21 de maio de 2016 A margem de erro da amos-
tra é de 3,7% e o nivel de confianga da pesquisa é de 95%.

Na andlise por género, o levantamento constatouque o
Indice positivo de intengdo de consumo este ano fol man-
tido em fungao das mulheres, que registraram avango 3.4%
na predisposicao de ir 35 compras em 2016 na compara-
a0 com 2015, » 05 homens [(24T4]
de 2,3% nas intengées de compras. Mesmo assim, os ho-
mens mantem-se com maior nivel de consumo do que as
mulheres, sendo que entre eles a intengdo de compras é
de 67,7% e entre elas é de 52,1%.

Mo corte por faixa etdria, a pesquisa demonstra que o
nivel de intencao de consumo é crescente em fungao da
idade, sendo que entre 05 consumidores de até 20 anos o
Indice & de 44,8%, crescendo para 58,3% entre aqueles de
21 a 35 anos e alcangando 65.8% entre aqueles com mals
de 36 anos, J& na comparagao anual, entre o5 mais jovens.
a intengao de compras manteve-se estavel, com ligeiro
avango de 0,2%, entre os consumidores de 21 a 35anos o
indice apresentou recuo de 9:8% e entre os mais velhos o
indice cresceu 7,7%.

O nivel de intengdo de consumo também & crescente
em fungao da escolaridade do consumidor e da renda fa-
miliar mensal. Entre aqueles com o ensino fundamental, o
indice de ir as compras & de 494%, passando para 57.8%
entre agueles com ensino médio e chegando a 61,7% en-
tre aqueles comn ensing superior, Em relagdo a renda, entre
aqueles que ganham até 3 saldrios minimos o indice ¢ de
45.8%, passando a 70.1% entre aqueles que recebem de
3 a 6 salérios minimos e chegando a 75,5% entre agueles
com renda superior a 6 saldrios minimos, Quando compa-
rado com 2015, percebe-se que entre as pessoas com fen-
da mais baixa o Indice registrou queda, sendo um recuo de
10,5% para aqueles que recebem até 3 saldrios minimos e
de 1,5% entre aqueles que ganham de 3 a 6 saldrios mini-
mos, enquanto enire aqueles com renda superior a 6 sa-
Lirios minimos a intengdo de compras avangou 44.4% na
comparagio anual,

Produtos

Entre todos os consumidores dispostos a ir 8 compras,
92,3% demonstrou interesse em adquirir apenas um pro-
duto, apenas 7,6% dos entrevistados apresentou predispo-
sigho para comprar até dois produtos e 0,1% afirmou que
deve obter trés ou mais itens para presentear. Em relagio

Irdo comprar algum produto?

Dois Trés ou +
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a 2015, a intengdo de comprar apenas um produto man-
teve-se estavel este ano com ligeira redugdo de 0,1%, en-
quanto o anselo de até dols itens avangou 5,5%.

Quanto 20s produtos que estao na preferéncia dos con-
sumidores este ano, os artigos de vestudrios mantiveram-
-5e na lideranga com 23,4% das escolhas dos consumido-
res ludovicenses, apesar de terem registrado um recuo de
6,4% na comparagdo anual. Praticamente empatados na
segunda posicdo na lista de prioridades dos consumido-
res estio o5 relégios, com 12,79, e os itens de perfumaria,
com 12,5%. Em relagdo a 2015, os reldgios aceleraram 9,5%
na preferéneia, enquanto os artigos de perfumaria cairam

Também compdem a lista de preferéncia deste ano,
os calgados (7.6%), aparelhos de celular ou smartphone
(5:4%), flores (4,2%) e jantar ou almogo romantico (4,19).
Entre esses produtos, o destaque foram os caliados que
dobraram na preferéncia do consumidor na comparagio
anual, enquanto os aparelhos de celular recuaram 47,0% e
25 flores retrocederam 38,2%. Completam a lista deste ano
25 cestas de café da manhd (3.9%), bombons e chocolates
(3,5%), jotas (3,5%), livros (3,1%), carteiras ou bolsas (3,0%),
bijuterias (2,5%), material esportivo (1,2%), lingerie (1,09),
tablet (0,8%), Gculos (0,8%), bebidas come vinho ou uisque
10,4%6) e jogos eletrdnicos (0,196).

Ma andlise por género, a pesquisa revela que os artigos
de vestudrios e os reléglos ganham peso malor entre as
mulheres, sendo que 30,7% e 20,5%, respectivamente, das
consumidoras apontarama preferéneia por esses produtos,
enquanto entre os homens as indicagbes sio de apenas
16,7% e 5,5%, respectivamente, pelos mesmas produtos. A
predisposicao dos hamens & bastante fragmentada entre
perfumaria (10,4%), flores (8,8%), calgados (8,5%), chocola-
tes (7,59), cesta de café da manha (5,59) e joias (5,7%).

Em relagio & renda dos consumidores, os artigos de
vestudrios se concentram na preferéncia das pessoas que
ganham até 3 saldrios minimos, com 21,6%, e de 3 a 6 sa-
larios minimos, com 27,99, enquanto entre agueles com
renda superior a 6 saldrios minimos os vestudrios somam
apenas 5,3% da preferéncia, Para esses consumidores com
renda mais elevada, destacam-se os calcados (15,79%), celu-
lar (11,6%), tablet (11,6%), além de 33,3% que nio especifi-
caram o produto,

b 4

Comemoragio
A pesquisa também avaliou o nivel de intengdo de co-
a data. Seq ol o, 62,1% dos lu-

dovicenses pretendem celebrar a data de alguma forma,
enquanto 32,6% afirmam que ndo irdo comemorar e 5,3%
ndo sabe ou ndo respondeu. Em relacdo ao ano passado,



o indice favordvel 2 comemoracio avangou 2,3% e entre aqueles
cor i que nao p dem ¢ , © indice recuou
13,3%.

Os homens, com 71,29% de intengao de comemoragao a data,
aparecem mais predispostos a celebragio do que as mulheres, com
546%. Em relagdo & faba etdria, entre os consumidores de até 20
anos a intengdo de comemorar a data é de 55,0%, passado para
61,7% entre aquele de 21 a 35 anos e alcangando 65,4% entre ague-
les com mais de 36 anos. A intengdo de comemorar a data tam-
bém é crescente em fungdo da escolaridade e da faixa de renda

= do consumidor. Para aqueles com ensino fundamental, o indice
- i Onde pretendem comemorar? & de 52,1%, passando 2 604% entre aqueles com ensino médio e
chegando a 65,0% entre aqueles com ensino superior, Em relagio

faixa de renda, o indice & de 46,3% entre aqueles que ganham até
3 saldrios minimas, sobe para 75,3% entre aqueles que recebem de
EM CASA RESTAURANTE 3 a 6 saldrios minimos e alcangam 79,8% entre aqueles com renda
superior a 6 salrios minimos,
Os locais preferidos para a comemoragio este ano & a prdpria
ﬁ‘ 30 4% p% ﬁ% casa, apontado por 304%, sequido dos restaurantes, com 28.6%
’ 1 da preferéncia, Ambos os locals registraram quedas nas intengtes
de consumo em relagdo ao ano passado de 12.9% e de 19,0%, res-
pectivamente. Na terceira e quarta posicao apareceram o cinema
(INEMA PRAIA (19,99} e a praia (12,5%), que se destacaram na pesquisa este ano
pelo crescimento na preferéncia na comparagdo anual de 259% e
| o | 19 9% ,5;3;(' 12 5% 37.4%, respectivamente, Também foram citados pelos consumido-
s ] e ) res como locals possivels para a comemoragao do Dia dos Mamo-
rados deste ano os hotéls ou motéls (4,6%), viagens (3,0%) e igreja
{1.0%).
O3 restaurantes se destacam, principalmente, entre os homens,
HOTEL/MOTEL VIAGEM sendo que 34,2% deles indicaram esses locals, assim como entre as

pessoas com mals de 36 ancs (36,1%) e renda familiar mensal de 3a
&. 4 6% ,? 3 0% & saldrios minimas (35,79), J4 0 cinema se destaca entre as mulhe-
9 b ]

res (21,2%), jovens com até 20 anos (32,4%) e renda de 3 a 6 saldrios
minimos (22,2%). Os consumidores com a rencla mais elevada, ou
sefa, aqueles que ganham acima de 6 saldrios minimos, destacam-
-se pela preferéncia pelas viagens, com 35,7% de indicagdo poressa
opgao,

L

Como pretedem pagar?

. . N . % por renda familiar

&m EE-'E‘P ...A....‘.'.lﬂ.. mﬂﬂm AVista (com din?iiroou cartio de débito)
=35M 3a6sM =65M
758 | 832 | 41,0

Cartio de Crédito
<35M Za6sM =65M
3520I017.601 725

* SM - Salbrio Minimo
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Valores

Quanto a faba de valores pretendidos para os gastos este ano
Com a compra dos presentes e a comemoragao, 23,7% dos consu-
midores afirmaram que irdo gastar de RS 151 2 RS 200, 18,4% apon-
taram que irdo gastar de RS 51 aR$ 100 e 18,2% concluiram que irdo
gastar de RS 101.a RS 150. Também foram citadas as faixas de valores
de RS 201 2 RS 250 (13,0%), até RS 50 {10,5%), mais de RS 400 (8,3%),
de RS 351 a RS 400 (34%), de RS 251 aR5 300 (23%) ede RS 301 a
RS 350 (2.29%).

Com base nas faixas de valores indicadas pelos consumidores,
a pesquisa constatou que o valor médio para o presente este ano
serd de RS 156, enquanto o valor médio para os gastos geraiscom a
data, incluindo os presentes e a comemoragao, serd de RS 169.Em
relacdoa 2015, o valor médio do presente cresceu 1,3%, enquanto o
valor geral da compra diminuiu 1,7%.

As mulheres aparecermn com maior predisposicao a0s gastos do
que o5 homens, ja que entre elas o valor médio do presente ficou
em R$ 176 e o valor médio geral da compra ficou em RS 182, en-
quanto para os homens o valor médio do presente ficou em RS
139 e o valor médio geral da compra ficou em RS 156, Apesar dis-
50, na comparagdo anual as consumidoras apresentaram redugdes
de 54% e 8,5%, respectivamente, nos valores médios do presente e
geral da compra, eng) homens ap aram aumentos de
6,1% em ambas as médias de gastos.

Mo corte por faixa etdria, levando-se em consideragio apenas o
valor médio geral da compra, a 153 preve que os G
res de até 20 anos pretendem gastar RS 134, subindo para RS 161
entre aqueles de 21 a 35 anos e chegando a RS 183 entre aqueles
com mais de 36 anos. A Unica faixa etdria que registrou crescimento
nas intengdes de gastos na comparagao anual foi aqueles com até
20anos (5,5%), sendo que as duas outras faxas de idade registraram
recuos respectivos de 5,8% e 0,5%.

Ma andlise por renda, também |, levando-se em consideragio
apenas o valor médio geral da compra, verificou-se que entre aque-
les que recebem até 3 saldrios minimos o valor é de RS 150, subindo
para RS 177 entre aqueles que recebemn de 3 a 6 saldrios minimos
e chegando a RS 218 entre aque!es com renda superior a 6 saldrios
minimeos. As fabas infed: renda reg T FECUIOS Mespectives
de 2,6% e 5% nas médias pretendidas para as compyas, enquanto

De RS 151 De B$ 51 De RS 101
a RS 200
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De RS 351 De RS 251 De RS 301
a RS 400 aRs 300 aRs 350

3:4% | 2,3% | 2,2%
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Pagamentos e locais

A forma de pagamento pricritria dmconsum»doms lu-
dovicenses para este Dia dos
& vista, que foi indicada por 77.3% dos entrevistados, sendo
que 53,3% apontou a preferéncia pelo uso do dinheiro e
2409 apontou o uso do cartdo de débito. 1A 27.8% indica-
ram o cartdo de crédito como a modalidade de pagamento
principal para a data e 0.9% afirmaram que devem recomer
20s credidrios e camés de lojas. Na comparagdo com 2015,
a modalidade a vista registrou crescimento na preferéncia
de 5,59 este ano, com destaque para © pagamento com di-
nheiro que avangou 43,7%, enquanto o canao de débito re-
cuou 33,7% O cando de crédito manteve-se estavel na com-
paragao anual, com ligeira queda de 0,36% na preferéncia.

De modo geral, a predilegio pelo uso do cartdo de cré-
dito é percebida com maior intensidade entre as mulheres,
sendo que 34,5% delas indicaram essa modalidade de pa-
gamento, assim como o5 consumidores com até 20 anos
(298%) ou mals de 36 anos (29,3%), ensino superior com-
pleto (31.2%) e renda familiar mensal superior a 6 saldrios
mininmos (72,59%), J4 o uso do dinheiro como forma de paga-
mento destaca-se entre o5 homens (58,19}, consumidores
com até 20 anos (75,6%), com ensino fi (84,7%)

Domingo 5,6% Quinia-telra 2 ’2% Segunda-eira 13% 1em-lelra1’4%

ano a internet (2,3%), lojas de departamento (0.9%), super-
mercados (0.79) e catdlogos (0.5%).

As lojas do Centro Comercial ganham peso, principal-
mente, na escoltha das mulheres (22.8%), consumidores com
até 20 anos (20,6%) ou com mais de 36 anos (20,5%), com
ensino médio (24,19%) e renda mensal inferic a 3 saldrios.
minimos (29,7%), Entre os consumidores com a renda mais
elevada, que ganham acima de 6 salirios minirmos, akém da
preferéncia pelas lojas de shopping (76,8%), também desta-
ca-se a escolha pela internet (31,5%).

Dias da semana e motivagdes

Quanto ao dia em que os consumidores pretendem ir

a5 cornp(as. 40, 1%d0s entrevistados em 530 Luis disseram

quanto adata ou ndo haver um
dia certo para -r as compras, Mas um em cada tés pessoas
{31,9%) revelou que deverd ir em busca do presente para
© Dia dos Namorados no sdbado, Também foram citados,
mas.com menor relevancia, a quarta-feira (10,19), sextafeira
{6:5%), domingo (56%), quinta-feira (2.2%), sequnda-feira
(1,8%) e terca-fiira (1,4%).

O levantamento realizado pela Fecomércio-MA também
2pontou quais s mMotivos que levam o3 comsumidores 3
entrarem nas lojas e efetuarem as compras, Para 534% dos.
entrevistacos, as promogdes sdo os fatores primordials no

e renda familiar mensal inferior a 3 saldrios minimos (65,8%).

Em relacdo aos locais em que os consumidores preten-
«dem realizar as compras, a pesquisa demonstrouque as lojas
de Shopping Center continuam mantendo-se na lideranga
nas escolhas dos ludovicenses, sendo indicada por 64.3%
dos entrevistados, apesar de terem registrado um ligeiro re-
cuo de 24% na comparagdo com 2015. Em segundo lugar
ficaram as lojas do Centro Comercial, com 20,19 da prefe-
réncia, apresentando recuo de 299% nas escolhas na com-
paracao anual, As lojas de bairro e galerias, com 8,2%, foram
©s locals que apresentaram o maior crescimento percentual
na preferéncia deste ano com avanco de 32.3%. Também
foemam a lista de locais escolhidos pelos consumidores este
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e das compras, j 37 3% deles 05 preqos

como o fator que mais influencia nessa hora, Outros moti-
vos que também formaram a lista de motivagdes dos con-
sumidores foram as vitrines atraentes (22,1%), a qualidade
dos produtos (17,99%), a varledade (16,5%) e a recepgdo dos
vendedores (14,65). 18 13,0% dos entrevistados afirmaram
que escolhem as lojas antes de sair de casa e 1,2% indicaram
outros motivos.
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