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ANALISE DA PESQUISA DE INTENGAO DE CONSUMO PARA O
DIAS DOS NAMORADOS 2016 EM CAXIAS

De acordo com o levantamento de intengdo de con-
sumo para o Dia dos Namorados 2016 em Caxias, reali-
zado pela Federagdo do Comércio de Bens, Servigos e
Turismo do Estade do Maranhéo (Fecomércio-MA) em
parceria com o Sindicato dos Lojistas do Comércio de
Caxias (Sindilojas) e a Camara de Dirigentes Lojistas de
Caxias (CDL), 70,1% dos consumidores caxienses preten-
dem comprar algum produto para presentear em fun-
o da data, Ja 19.8% dos entrevistados afirmaram que
ndo deverdo ir as compras no pericdo e 10,19% ndo sa-
bem ou nao responderam. Na comparagao com o mes-
mo periodo do ano passado, o indice registra acelera-
cao de 3,09% na predisposicdo de consumo. O nimero
de consumidores que afirmam ndo comprar predutos.
para o Dia dos Namorados recuou 22,05% na compa-
ragao anual. A pesquisa entrevistou 600 pessoas, entre
homens e mulheres com mais de 18 anos, nos princi-
pais pontos de circulagdo de consumidores da cidade
de Caxias nos dias 18 a 21 de maio de 2016, A margem
de erro da amostra € de 3,7% e o nivel de confianga da
pesquisa ¢ de 95%.

Ma andlise por género, o levantamento constatou
que 03 homens mantem-se com maior nivel de consu-
mao do que as mulheres, sendo que entre eles a inten-
¢do de compras & de 77,1% e entre elas é de 63,8%. No
corte por faixa etdria, a pesquisa demonstra que o nivel
de intengdo de consumo concentra-se, principalmen-
te, entre 05 consumidores de 21 a 35 anos com 80,6%
de predisposicdo para o consumo, enguanto entre os
consumidores de até 20 anes o indice é de 66,0% e de
66,7% entre aqueles com mais de 36 anos,

O nivel de intencgdo de consumo é crescente em fun-
¢ao da escelaridade do consumidor, jd que entre aque-
les com o ensino fundamental, o indice positivo para

ir &s compras & de 62,2%, passando para 73.6% entre
aqueles com ensino médio e chegando a 81,4% entre
aqueles com ensino superior. Em relagdo a renda, entre
aqueles que ganham até 3 saldrios minimos o indice é
de 72,1%, passando a 64,0% entre aqueles que recebem
de 3 a 6 saldrios minimos e chegando a 69.6% entre
aqueles com renda superior a 6 saldrios minimos. Quan-
do comparado com 2015, percebe-se que entre as pes-
soas com renda mais elevada o indice registrou queda,
sendo um recuo de 17,5% para aqueles que recebem
de 3 a 6 salarios minimos e de 26,7% entre aqueles que
ganham acima de & saldrios minimos. O crescimento
nas intengdes de consumo este ano ficou concentrado
nos consumidores com renda mais baixa, ou seja, aque-
les que ganham até 3 saldrios minimos, com avango de
14,08% na comparagao anual.

Produtos

Entre todos os consumidores dispostos a ir as com-
pras, 92.8% demonstrou Interesse em adquirir apenas
um produto, apenas 7,2% dos entrevistados apresentou
predisposicdo para comprar dois ou mails produtos para

prar algum produto

Quantos presentes serao comprados
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que pretendem compra

presentear, Em relagido a 2015, a intengdo de comprar

apenas um preduto avangou 21,6%, enguanto o an-

seio de adquirir dois itens ou mais recuou 69,7%.
Quanto aos produtos que estdo na preferéncia dos
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[« idores este ano, as pegas de lingerie ganha-
ram a lideranga com 15,6% das escolhas dos consu-
midores caxienses, saindo da quinta posigio no ano
passado e mais do que dobrando o valor percentual
(132,8%) nas escolhas deste ano. Em seguida, ficaram
os bombons au chocolates (12,1%), artigos de vestud-
rio (9,7%) e relgios (9,5%). Em relagdo a 2015, os cho-
colates cairam pela metade (-44,0%) no percentual
de preferéncia dos consumidores, saindo da primeira
para a segunda colocagdo na lista de prioridades des-
e ano, assim como os artigos de vestudrio que ccupa-
vam a segunda colocagdo no ano passado e recuaram
para a terceira posicao este ano também com prati-
camente a metade (-42,6%) da preferéncia percentual
registrada no ano anterior,

Compoem ainda a lista de preferéncia deste ano,
os itens de perfumaria (5,0%), carteiras e bolsas (4.9%),
jantar ou almogo romantico (4,7%), aparelho de ce-
lular ou smartphone (4,5%), cesta de café da manhd
(3,8%), tablet (3,8%), 6culos (3,5%), flores (3,3%), calga-
dos (3,1%), bebidas (2,5%), material esportivo (2.4%),
cd’s ou dvd’s (1,7%), jolas (1.6%), computador (0,8%),
bijuterias (0,6%), livros (0,4%) e camera digital (0,4%).

Ma andlise por género, a pesquisa revela que as pe-
as de lingerie e chocolates ganham peso maior entre
os homens, sendo que 23,8% e 14,6%, respectivamen-
te, dos consumidores do sexo masculino apontaram
a preferéncia por esses produtos. A predisposigao
das mulheres & bastante fragmentada entre reld-
gios (14,7%), artigos de vestudrio (126%), chocolates
(9.49%), carteira (6,19), jantar ou almogo (6,0%), Gculos
(5,798), itens de perfumaria (5,09) e aparelho de celu-
lar (5,096).

Comemoragao

A pesquisa também avaliou ¢ nivel de intengdo de
comemorar a data, Segundo o levantamente, 72,3%
dos caxienses pretendem celebrar a data de alguma
forma, enquanto 18,5% afirmam que ndo irdo come-
morar e 9,3% ndo sabe ou ndo respondeu. Em relagio
a0 ano passado, o indice favoravel 3 comemoragao
recuou 7,7% e entre aqueles consumidores que néo
pretendem comemorar ¢ indice avangou 14,2%.



Irdo comemorar a data?
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0s homens, com 81,3% de intengdo de comemora-
Ao a data, aparecem mais predispostos a celebragio do
que as mulheres, com 64,2%. Em relagdo a falxa etdria,
entre s consumidores de até 20 anos a intengdo de
comemorar a data é de 76,3%, recuando para 76,1%
entre aquele de 21 a 35 anos e chegando a 63,9% en-
tre aqueles com mais de 36 anos, A intengao de come-
morar a data é crescente em fungdo da escolaridade do
consumider. Para aqueles com ensino fundamental, o
Indice é de £6,7%, passando a 74,2% entre aqueles com
ensino médio e chegando a 80,6% entre aqueles com
ensino superior. Em relagdo a faixa de renda, o indice é
de 72,7% entre aqueles que ganham até 3 saldrios mini-
mos, cai para 684% entre aqueles que recebem de 3 a
6 saldrios minimos e alcanga 80.0% entre aqueles com
renda superior a 6 salarios minimos.

Os locais preferidos para a comemoragdo este ano
& a propria casa, apontado por 35.0%, sequido dos
restaurantes, com 22,2%, e dos hotéis ou motéis, com
21,7% da preferéncia. O destague foram os restaurantes
com avango de 27,6% na comparagao anual, engquanto
a propria casa e hotéls ou motéls mantiveram estavels
em relagdo a0 ano anterior, com ligeiras quedas de 3,6%
e 1,4%, respectivamente. Também foram citados pelos
consumidores como locals possivels para a comemo-
ragdo do Dia dos Namorados deste ano os shopping
centers em Teresina (8.0%), balnedrio ou clubes (5,3%),
viagem (4,5%} e igreja (3,3%).

Os restaurantes se destacam, principalmente, entre
2s mulheres, sendo que 27,3% delas indicaram esses
Iocais, assim como entre as pessoas de 21 a 35 anos
(25,5%) e renda familiar mensal superior a 6 saldrios mi-
nimos (38.4%), J4 o3 hotéis e motéis se destacam entre
©s homens (27,5%), consumidores com 21 a 35 anos
{31,9%) e renda de 3 a & saldrios minimos (40,3%),

% por renda familiar
AVista (com dinheiro ou cartio de débito)

35M 3a6sM M
624 | 593 | 67,4
Cartio de Crédito
Za6sM

=35M M
31,9 | | 32,6

* SM - Salbrio Minime

35,0



Valores

Quanto 2 faixa de valores pretendidos para os gas-
105 este ano com a compra dos presentes e a come-
moragae, 31,1% dos consumidores afirmaram gque irio
gastar de RS 51 a R$ 100, 17,3% apontaram que irdo
gastar mais de RS 400 e outros 17,3% concluiram que
irdo gastar de RS 151 a RS 200. Também foram citadas
s faixas de valores de avé RS 50 (11,0%), de RS 251 a
R$ 300 (7,79%), de R$ 101 a RS 150 (7,5%), de RS 201 a
RS 250 (4,19), de RS 351 a RS 400 (2,4%) e de RS 301 a
R$ 350 {1,6%).

Com base nas faixas de valores indicadas pelos
consumidores, a pesquisa constatou que o valor mé-
dio para o presente este ano serd de RS 155, enquan-
1o o valor médio para os gastos gerais com a data,
incluindo os presentes e a comemoragio, serd de R$
194, Em relagdo a 2015, o valor médio do presente
cresceu 8,4%, enguanto o valor geral da compra avan-
gou 21,2%,

Os homens aparecem ligeiramente com maior
predisposigdo aos gastos do que as mulheres, ja que
entre eles o valor médio do presente ficou em RS 156
e o valor médio geral da compra ficou em RS 195, en-
quanto para as mulheres o valor médio do presente
ficou em R$ 154 e o valor médio geral da compra ficou
em R$ 192, No corte por faixa etdria, levando-se em
consideragdo apenas o valor médio geral da compra,
a pesquisa prevé que os consumidores de até 20 anos
pretendem gastar RS 185, caindo para RS 178 entre
agueles de 21 a 35 anos e alcangando RS 207 entre
aqueles com mals de 36 anos. Na andlise por renda,
também levando-se em consideragio apenas o valor
médio geral da compra, verificou-se que entre aqueles
que recebem até 3 saldrios minimos o valor & de RS
188, subindo para RS 204 entre aqueles que ganham
de 3 a 6 saldrios minimos e chegando a RS 212 entre
aqueles com renda superior a 6 salirios minimos,
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Nao tem dia certo
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preferéncia. Também formam a lista de locais escolhidos

A forma de pag, o pri dos @
caxienses para este Dia dos Mamorados serd a modali-
dade & vista, que foi indicada por 61,9% dos entrevista-
dos, sendo que 53,3% apontou a preferéncia pelo uso
do dinheiro e 86% apontou o uso do cartdo de débito.
Ja 32,9% indicaram o cartdo de crédito como a moda-
lidade de pagamento principal para a data e 6,3% afir-
maram que devem recorrer aos credidrios e carnés de
lojas. Na comparagdo com 2015, a modalidade a vista
registrou queda na preferéncia de 19.2% este ano, O
cartdo de crédito avangou na comparagao anual, com
crescimento de 46,2% na preferéncia,

De modo geral, a predilegdo pelo uso do cartdo de
crédito é percebida com maior intensidade entre os ho-
mens, sendo que 36,5% deles indicaram essa modalida-
de de pagamento, assim como os consumidores com
até 20 anos (40,7%), ensino fundamental (39,8%) e renda
familiar mensal de 3 a 6 saldrios minimos (35.09%). J3 o
uso do dinheiro como forma de pagamento destaca-
-se entre as mulheres (54,9%), consumidores de 21 a 35
anos (61,5%), com ensine médio (55,0%) e renda familiar
mensal inferior a 3 saldrios minimos (56,5%).

Em relagdo aos locais em que os consumidores pre-
tendem realizar as compras, a pesquisa demonstrou que
as lojas no Centro, Calgaddo e Adjacéncias continuam
mantendo-se na lideranga nas escolhas dos caxienses,
sendo indicada por 564% dos entrevistados, apesar de
terem registrado um recuo de 24.8% na comparagio
com 2015, Em segundo lugar ficaram os supermerca-
dos, com 9,4% da preferéncia, sequidos das lojas de rua
ou de bairro, com 7,5%, O comércio localizado na cida-
de de Teresina-F| ficou na quarta posicdo, com 7,5% da
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pelos cor este ano a internet (7,29%), comér-
cio informal (5.09%) e catdlogos (2,8%).

Dias da semana e motivagdes

Quanto ao dia em que os consumidares pretendem
ir as compras, 36,7% dos entrevistados em Caxias dis-
seram nao haver um planejamento quanto 3 data ou
nao haver um dia certo para ir as compras. Mas um em
cada quatro pessoas (23,9%) revelou que deverd ir em
busca do presente para o Dia dos Namorados no sdba-
do. Também foram citados, mas com menor relevancia,
2 segunda-feira (11,7%), sexta-feira (7,7%), quarta-feira
{5,79), quinta-feira (5,2%), domingo (4,7%) e terga-feira
{4,5%).

O levantamento realizado pela Fecomércio-MA tam-
bém apontou quais os motivos que levam os consumi-
dores a entrarem nas lojas e efetuarem as compras, Para
27,7% dos entrevistados, as promogdes sdo os fatores
primordiais no momento das compras, ja 22,9% deles
apontaram ¢s pregos como o fater que mais influencia
nessa hora. Outros motivos que também formaram a
lista de motivagdes dos consumidores foram as vitrines
atraentes (12,09), a qualidade dos produtos (10,7%), a
recepgdo dos vendedores (9,9%) e a variedade (7,3%). J4
7,7% dos entrevistados afirmaram que escolhem as lojas
antes de sair de casa e 12,3% Iindicaram outros motivos.
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